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E BOUTIQUE SONQ DESTINATE A

sul E {= principa-

le akeenativa 3l grandi studl su tematicha molto
specifiche, dove il cllvnto cerca qualith ma allo
stesso tempo una strutiura capace di asalsteslo
in maniera dedicata, Con questa idea sul futu-
ro del marcato legale nasce Wlex, che fasualz
scelta di maggiore istituzinnalizzazione legata
a un brand sviacolaio dai nomi del professio-
nistd, mantenendo allo stesso tempo un forte

legame con le spe iele
B P P

Marghezita Granh
Catapana

Francesca Sutti

mento legato a un'elevata qualith ~ ha spie-
goto Grassi Catapano — significa sfruttare i
benefick di una strutturs pils lepgeras fornendn
un'sttenzione piit dedicata su tulto quello che

dei due soci di riferimento: Francesca Sutti ¢
Margheriva Grassi Catapana.

Sutt ha un lunga passato negli studi inter-
naziotall, da ultimo Cms, nei quali ha coor-
dinato le practice di diritto della concorrenza,
delliUnione europea e regolamentare. Gras-
i Catapano ha negli ultimi vent'snn! gestito
il proprio studio, assistendo principalmente
<lienti nel settore bancarlo, assicurativo e nelle
telecomunicazioni,
ale boutique sone destd ar ben
peresentl sul mercato ~— ha splegato Sutti a
TopLegat — sono gli studi di media taglia che

nella mia vizione sono a

iguarda il cliente, rispetto a quello che pud
fare uno studio che ha necessitd di sviluppare
volumi magglori, Cestamente rimanende uno
studio non generalista, ma verticale su alcune
tematiches,

Wlex, altre alle due socie di riferimento,
conta una strattura di una decina di professio-
uistl & cul 5l aggiungeno collaburatar] esterni,
Un team che al momento di presenta tutto al
fernminile @ che & stato costrulto attorno alla
studio di Grassi Catapana. Ecco che anche il
noma — Wlex « potrebbe anche occhiepglare
al tema della leadeeship femmialle {*wamen®),
ma — ci Lengone a precisare — in senvo lato: se

Da un laty, infattl, non hanne la poseibiticd di
offrire al cliente it network di uno studio inter-
lonale e, non ri do a proparsi come un
unico selling point, rimangone spesso taglia«
tl fuorl da panel decisd a livello cantrabe dal-
{a casu madre delle geandi aziende. Dall'altro,
hanno dlinensioni tali che non riescono a for-
nire i serviei defla boutiquen.
Cosa significa creare oggi un brand nuovo
munvendosi n ambilo boutique? «Pactondo
da una metodologia comune ¢ dal posiziona-

la selezione fatta » oggi ha premiate le donne,
nomn 3§ tratta di una peesa di poaizions s priorl,
Sutti ¢ Grasst Catapano puntano come prl-
na mosss a sfruttare le sinergie di cross selling
attorno alle loro aree di compotenza, condivi-
dendo cllenti ¢ contatti ¢ andando a ritaglisne
wpaei sui nuovi secvizi, Nel portafuglio ci sone
ors clientt finansieri come Banco Bpm (per
cul viene seguita fa gestione del contenzie-
s0) 2 Gruppo Medivlansm: tle come Fastwel
ma anche imprave di di lonl Inferived, per
wiemnplo rwl settore della farmacentics.

Torlross. Review ghignuluglio 2019 « 37

OPLEGAL

OE0 @ BOL® ®

WLEX
La boutique si istituzionalizza

LE BOUTIQUE SONO DESTINATE A rimanere sul mercato. E
saranno la principale altemativa ai grandi studi su tematiche
molto specifiche, dova il cliente cerca qualita ma allo stesso
tempo una struttura capace di assisterlo in maniera dedicata.
Con questa idea sul futuro del mercato legale nasce Wilex, che
fa sua la scelta di maggiore istituzionalizzazione legata a un
brand svincolato dai nomi dei professionisti, mantenendo allo
stesso tempe un forte legame con le specializzazioni e le
esperienze dei due soci di riferimento: Francesca Sutti e
Margherita Grassi Catapano.

Sutti ha un lungo passato negli studi internazionali, da ultimo
Cms, nei quali ha coordinato le practice di diritto della
concorrenza, dell'Unione europea e regolamentare. Grassi
Catapano ha negli ultimi vent'anni gestito il proprio studio,
assistendo principalmente clienti nel settore bancario,
assicurativo e nelle telecomunicazioni.

«Le boutique sono destinate a rimanere ben presenti sul
mercato — ha spiegato Sutti a TopLegal — sono gli studi di
media taglia che nella mia visione sono destinati a scomparire.
Da un lato, infatti, non hanno la possibilita di offrire &l cliente il
network di uno studio internazionale e, non riuscendo a
propersi come un unico selling point, rimangono spesso tagliati
fuori da panel decisi a livello centrale dalla casa madre delle
grandi eziende. Dali’altro, hanno dimensioni tali che non
riescono a farnire i servizi della boutique».

Cosa significa creare oggi un brand nuovo muovendosi in
ambito boutique? «Partendo da una metodologia comune e dal
posizicnamento legatc a un'elevata qualitd — ha spiegato
Grassi Catapano — significa sfruttare i benefici di una struttura
pitl leggera fomendo un’attenzione pia dedicata su tutto quello
che riguarda il cliente, rispstto a quello che pud fare uno studio
che ha necessita di sviluppare volumi maggiori. Certamente
rimanendo uno studio non gensralista, ma verticale su alcune
tematiche».

Wiex, olfre alle due socie di riferimento, conia una struttura di
una decina di professionisti & cui si aggiungono collaboratori
esterni. Un team che al momento di presenta tutto al femminile
e che & stato costruito attomno allo studio di Grassi Catapano.
Ecco che anche il nome — Wlex — potrebbe anche
occhieggiare al tema delta leadership femminile (“women™), ma
— ci tengono a precisare — in senso lato: se la selezione fatta
a oggi ha premiato le donne, non si tratta di una presa di
posizione a priori. Sufti 8 Grassi Catapano puntano come
prima mossa a sfrutere le sinergie di cross selling attorno alle
loro aree di competenza, condividendo clienti e contatti e
andando a ritagliare spazi sui nuovi servizi. Nel portafoglio ci
sono ora clienti finanziari come Banco Bpm (per cui viene
seguita fa gestione del contenzioso) e Gruppo Mediolanum;
fic come Fastweb ma anche imprese di dimensioni inferiori,
per esempio nel settore della farmaceutica.
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