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Gli scenari comunicativi delle nuove generazioni e la sfida dell’espressivita
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Gli spazi della socializzazione: casa, scuola, societa. E il teatro

La casa come spazio
domestico, privato,

familiare, intimo OlkOS
Lo spazio libero e aperto
del gioco, dello sport,
dello spettacolo, del
Fcclesia ‘ X consumo, dei media
Lo spazio A80 ra Lo spazio del teatro

istituzionale,
partecipativo, civile

e pO“tiCO (de”a SCUOla) (adattato da R.Sennet, L'uomo artigiano, 2008)
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Riproduzione interpretativa e culture dei pari

(W.Corsaro, Le culture dei bambini, 1997)
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Oikos, ecclesia, agora e culture dei pari

Oikos: conflittuale nei confronti della scuola; permeabile nei confronti
dell’agora; inospitale per la cultura dei pari

Agora: luogo deputato alla cultura dei pari; spazio in cui maturano
esperienze e saperi vitali (es. la dimensione della sessualita, altrimenti tabu)

Ecclesia: tendenza della scuola a disciplinare gli ambiti dell’Agora inclusi, e
ad escludere quelli difficilmente disciplinabili o illegittimi (Bourdieu);

* (Che ne e del teatro nelle Linee guida ministeriali?)
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|.Bergman, Fanny e Alexander, 1983
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Chi sono gli attuali studenti italiani? La scorciatoia generazionale (e il marketing)

Hep oA

Trail2e Nati dopo

Nati tra ®. GENERAZIONE Z Tecnologica, inclusiva e green: benvenuta Generazione Alphal

1996/2010 4

/ Device

per il 93%
lo smartphone
¢ il device pib
utilizzato
seguito dat

187%

non rinuncerebbe
allo smartphone

Le App pli0 utilizzate

sono quelte per
vedere video e
ascoltare musica

it 46%

lo sostituisce
solo quando
si rompe

Social ‘

network

Watsapp ¢ Instagram - 4
@

42%

* -

un futuro che guarda al passato

. Assicurazioni

165%

ne possiede
almeno una
stipulata da loro
o dal genitori

solo 11 31%

viaggia senza
assicurazione

L viaggia as
salute volo. valigia

0 viaggio stesso

21% %=
possiede una
polizza sui device

e tempo
libero

Lavoro e futuro ’ Consumi

beni fis
beni fisic

ritlene

43% - 40%

21%:i5 *

i140%

preferisce per
gll acquisti |
negozi fisicl,

soprattutto
le donne

quistl altrul

Survey BNP Paribas Cardif AstraRicerche

37%

%

46%

| BNP PARIBAS
CARDIF

..

| 26 anni

Pensa che Il pianeta stia male

) 54% #tdevice

glocattoll

disegnare

guardare laTV §

#hobbyazzurri
| bambini prediligono videogiochi e sport
#hobbyrosa

Le bambine preferiscono al
creative (musica, pittura,

vitd

LOCKDOWN
#lockdown
Ha trascorso pil tempo davanti alla TV

G 28%
firelazioni
Ha sofferto la mancanza degli amici
#social

Ha sofferto la mancanza dei neani -
| preferiti sono

#scuola
Era impaziente di tornarci

#lavorofuturo
PAROLA o
Al BAMBINI 15%

vuole fare mestien relativi alla
cura della natura o degli animall

SURVEY PROMOSSA DA BNP PARIBAS CARDIF IN COLIABORAZIONE CON FRIENDZ

#dagrandesarobimbi

16% sportivo professionista

11% poliziotto

TECNOLOGIA

Inizia
a vsarll entro
i5anni

#proprieta

Haun
dispositivo
#tempo
In media vtilizza
device per

#attivitadigitali

Le preferite

CYBERBULLISMO

11 2010 — da

Sa cos'® 46% 0 a 12 anni

Si & imbattuto in episodi di cyberbullismo
@ 9%

#parentalcontrol
Genitori che controllano i device

U/

39% tramite software ad hoc

ASSICURAZIONI

#protezione
Genitari che non hanno attivato

polizze assicurative per i figli 91%

#polizze
Le pib diffuse tra quelle attivate

vita 55% :

#futuro
Genitori che vorrebbero attivare nuove polizze

#eyberisk
Genitori che non conoscono le polizze
che proteggono dal cyberbullismo

19% pittrice o fotografa

12,5% vallerina

ECONOMIA

#budget
Le famiglie che spendono in media al mese fino
a € 200 per bambino

G 507%

#consumi
Le spese maggiori sono per

abbigliamento attivita extrascolastiche

#tdagrandesardbimbe #idoll -

| Bambini ammirano

i supereroi e il papa,

{e bambine | protagonisti
dei cartoni € fa mamma

BNP PARIBAS
CARDIF




Generazioni e scenari comunicativi durante il lockdown
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MEDIA CONSUMPTION

BOOM ER e

Broadcast TV

Video games
Physical press

Online videos
Radio

Podcasts Online press

Music-streaming
Books/
Literature

Online TV/streaming

Source: Global Web Index
VISUAL I e I talist
@CAPITALIST oronavirus Research Report f) (») Msualcapitalist (@) (@) @visualcap ( x ) visualcapitalist.com

MEDIA CONSUMPTION

GEN X

MEDIA CONSUMPTION

MILLENNIALS

GonZ @ Mt @ Gon X

MED IA CU NSUM PTIUN % WHO SAY THEY HAVE STARTED CONSUMING OR ARE

CONSUMING MORE OF THE FOLLOWING SINCE THE OUTBREAK

G‘EN >

Broadcast TV

Physical press

Online
press

Podcasts

Literature
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I «Nativi digitali» non es
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ySKILLS: le competenze digitali di 965 studenti tra 12 e i 19 anni area milanese ‘

Dispositivi maggiormente utilizzati

Accesso giornaliero a internet % S K I l ls

‘ \ D ®
C - ) ﬂ Femmine T Maschi

96% 52% 24% 3.4 ore

Sec. 1°grado Sec. 2° grado

3.53 ore 3.39 ore
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Comunicative e relazionall 2
=X B £
4 gruppi di pQ
competenze Tecniche e operative d
digitali :
Creative e produttive E=

Informative e di navigazionel @ ‘

— ’
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SKILLS |
ySKILLS: le competenze digitali % KI I'I' ‘ g ,;:a.

| bambini italiani riportano bassi livelli di competenze informative
e di navigazione

65% | Comunicative e relazionali

56% | Tecniche e operative

38% ‘ Creative e produttive

35% | Informative e di navigazione
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ySKILLS: le attivita online % I

Attivita online giornaliere

G, © B

95% 895% 84% 56%

Top 4*

comunicare ascoltare comunicare giocare al pc
con gl amict musica o con i genitori o al cellulare
guardare

videoclip online
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ySKILLS: le attivita online % s KI I.I-S I

Attivita online meno comuni*

i S
D e &

&= (¢ ®
18% 13% 11% 9% /%

ha creato e cerca nUoVi cerca o segue cerca corea.
modificato amici o notizie su informazioni informazioni
alcuni contatti questioni sulla salute sulla salute
contenuti locali, sociali, fisica mentale e il
digitali ambientali o be_nesse.re
(musica, politiche psicologico
video, gif,

meme)
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Rischi online

Percentuale di adolescenti che hanno visto contenuti sessuali online, contenuti dannosi, incitanti
all’odio o hanno fatto esperienza di sexting (ricevendo immagini e contenuti sessuali da terzi)

Sexting _ 35%
Immagini sessuali _ 954%
Contenutid'odio | 70%
Contenutidannosi e nocivi [N 54 %
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Consumi televisivi: dalla Kids Tv alle piattaforme di streaming
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Instagram e la presentazione del se (Goffman) ‘

Save Your Story
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Youtuber e influencer

= I,YouTuhe p me contro te
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Followers

?“ 57 YouTube: 6,14 milioni
2 0 Qe Instagram: 1,5 milioni

-3 Tiktok: 2,5 milioni
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| top Creator su TikTok

e G
e

Khaby Lame

Following  For You

365M

Letwins

=i i

Manuel Mercuri

@ilonaaln

MERCI POUR LE MILLION ™ jpp nos téte
on 4 tellement du peur @ #ail
#elowmotion Glea_spk "7

SEE TRANSLATION

alinaafox W
afabianfe

#oratz #rakeun #bratzchalienge
SEE TRANSLATION
J3 und - fabianfx Original <

Mol it 1'es

vous pf

SEE TRANSLATION
J1  Original sound - Itsofficia

& O

5 Jsbest Opiginal sound - ¢

Khalid El Mahi

4,9M Q =

T e https://youtu.be/TcR8PceZHv0?t=137
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Scenari comunicativi delle nuove generazioni e teatralita

| tratti comuni di questi scenari:

 Performance diffusa, vicaria, onlife, ipercodificata

» Estetizzazione / fotogenicita dell’esperienza quotidiana / cosmesi
* Crisi della rappresentazione

* Centralita del corpo (e sua rimozione/resistenza)

* Sperimentazione identitaria

* Bisogno di riconoscimento da parte di un pubblico / audience

* Individualismo connesso

* Quale compatibilita / tensione con I’educazione alla teatralita?
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Grazie per 'attenzione!
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Me contro Te: https://www.youtube.com/watch?v=ZHPnd98s3Pw

Follettina creation: https://www.youtube.com/watch?v=K3NRskx-6Fk

50 Top TikTok video: hitps://www.youtube.com/watch?v=E7mUSQ0dhqgs



https://www.youtube.com/watch?v=ZHPnd98s3Pw
https://www.youtube.com/watch?v=K3NRskx-6Fk
https://www.youtube.com/watch?v=E7mUSQ0dhqs

