Ho scritto questo libro per I’imprenditore moderno che deve prendere
coscienza del cambiamento ed avere il coraggio di affrontare le nuove
sfide da soggetto nuovo e sempre piu consapevole del mutamento,
anziché restare ancorato a quelle metodologie superate e non piu

I3

efficaci che hanno rappresentato e rappresentano ancora oggi, “la

sfortuna” di tanti.

1l “nuovo” imprenditore dovra, pertanto, ispirarsi a una matrice
costituita da ‘“‘una combinazione di conoscenze, abilita e atteggia-
menti nel suo approccio sistematico di rapportarsi con il prisma della
economia, per colmare ogni eventuale lacuna e, se del caso, porvi
rimedio.

Non possiamo fingere di ignorare che e l’'impresa che crea e genera
valore e non il contrario.

L’imprenditore deve riconoscere il valore delle proprie idee, segreti,
ricchezza delle conoscenze e trasformarle nel suo successo.

Bisogna ridefinire il patrimonio aziendale attraverso la rivaluta-
zione e la conseguente patrimonializzazione, al giusto valore, dei beni
che ’azienda possiede, brevetti, segreti commerciali e ogni altro tipo
di intangibile anche in virtu’ del nuovo D.Lgs 11 maggio 2018 n. 63 che
disciplina le informazioni commerciali riservate.

Solo, potendo contare su un patrimonio aziendale comprensivo del

valore dell’intangibile [’azienda potra rispondere alla crisi.
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Dedico questo intenso lavoro di ricerca a quegli imprenditori che,
nella lettura di questo testo, possano individuare una nuova chiave per
leggere I’economia, che intendano sorpassare e non essere sorpassati
e, nell’attuale crisi economica, riescano a trovare terreno fertile per il

loro successo, consapevoli che non c’é notte che non vede il giorno.

Un pensiero va anche a mia figlia, la piccola Jasmine che, un giorno,
possa avere contezza che la via del successo, per quanto impervia, €
percorribile solo con la creazione e I’utilizzo di un patrimonio fatto di

conoscenza.

Ho sempre pensato che, chi attribuisce i successi degli altri alla

fortuna, non ha le conoscenze per scorgerne le capacita.

Eugenio Salvatore
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