Dire quale startup "non c'é ancora" ¢ la domanda da un milione di dollari o meglio,
da un miliardo, se esistesse una risposta univoca, qualcuno la starebbe gia
realizzando, tuttavia, guardando ai problemi irrisolti del 2026 e alle tecnologie
emergenti, possiamo individuare dei "vuoti di mercato" che aspettano solo di

essere colmati.

Ecco alcune visioni di startup che non esistono ancora in modo capillare o efficace,
ma di cui il mondo iniziera ad aver bisogno disperatamente:

1. L’ Agenzia di "Eredita Digitale e Post-Mortem A",
oggi lasciamo migliaia di account, foto e dati, ma non esiste un servizio che
gestisca la nostra identita dopo la morte in modo etico.

Cosa farebbe questa agenzia, non solo chiude gli account, ma utilizza 1'Al per creare
un "archivio interattivo" dei tuoi ricordi per i tuoi discendenti, gestendo legalmente il
passaggio dei beni digitali (crypto, NFT, domini) e garantendo che la tua
"impronta digitale" non venga hackerata o usata impropriamente.

2. 11 "Filtro di Realta" per la verita (Deepfake Shield),
con la proliferazione dei deepfake video e audio, presto non potremo piu fidarci
dei nostri occhi durante una videochiamata o guardando un telegiornale.

Cosa farebbe, una startup che sviluppa un hardware o un plugin di sistema capace
di autenticare in tempo reale se la persona con cui stai parlando ¢ un essere umano
"biologico" o un'integrazione Al, applicando un "bollino di autenticita" sulla retina
o sullo schermo.

3. "AirBnB della Prossimita" (Scambio casa ultra-locale),
esistono app per scambiare casa tra nazioni, ma nessuna per vivere la propria citta in
modo diverso.

Cosa farebbe una piattaforma dedicata a chi vuole "cambiare aria" restando nella
propria citta, vuoi vivere una settimana in centro per lavoro e poi una settimana in
periferia nel verde? Questa startup faciliterebbe lo scambio di appartamenti tra
residenti della stessa metropoli per combattere la monotonia urbana senza 1 costi
di un trasloco.

4. Marketplace per il Riciclo di "Materiali Difficili" (PFAS e Microplastiche)
Mentre il riciclo di carta e plastica ¢ avviato, mancano soluzioni scalabili per i
cosiddetti "inquinanti eterni".

Cosa farebbe una startup DeepTech che estrae PFAS e microplastiche dalle acque
reflue industriali o domestiche e le trasforma in materiali inerti per I'edilizia, creando
un'economia circolare da sostanze che oggi vengono solo stoccate o disperse.



5. Il Consulente di "Longevita Personale" basato su Bio-Dati,
attualmente abbiamo smartwatch che contano 1 passi, ma manca l'integrazione
profonda con la medicina.

Cosa farebbe una startup che combina test del sangue mensili a domicilio,
analisi del microbioma e dati dei wearable per darti una dieta e un piano di
integrazione quotidiano scientificamente validato per rallentare l'invecchiamento
biologico, non basato su tendenze ma su Bio-feedback in tempo reale.

Perché queste startup non ci sono ancora?

Spesso il limite non ¢ I'idea, ma la tecnologia, alcune richiedono un'Al piu

avanzata di quella attuale, con regolamentazione di leggi sulla privacy e sulla bioetica
sono ancora in fase di definizione e il costo d’ingresso, molte di queste idee
richiedono laboratori fisici e non solo software.



Proviamo a sviluppare la Startup che nel 2026 ¢ probabilmente la piu urgente,
la chiameremo provvisoriamente "Veritas Shield".

Con l'esplosione dei contenuti generati dall'Al, il problema non ¢ piu solo
"distinguere 1l vero dal falso", ma proteggere la propria identita e le proprie
transazioni.

Ecco il modello di business e il funzionamento di questa startup "fantasma"
che ancora non esiste, ma di cui avremmo bisogno domani mattina.

Startup: Veritas Shield
Il suo slogan puo essere: "La tua prova di umanita in un mondo sintetico."

1. Il Prodotto (L'Hardware e il Software)

Invece di un semplice antivirus, Veritas Shield offre un "Bio-Pass".

Plug-in per Browser e App, cio¢ un software che analizza 1 flussi video in entrata,
Zoom, Teams, WhatsApp, cercando micro-anomalie nei pixel che I'occhio umano non
vede, frequenza di battito cardiaco non naturale, pattern di rendering Al

Hardware (The Vault), un piccolo dispositivo fisico, tipo una chiavetta USB con
sensore biometrico, che cripta la tua immagine video alla fonte, e se qualcuno prova a
manipolare il tuo volto durante una chiamata, il segnale si interrompe
istantaneamente.

2. Il Modello di Business

B2B (Business to Business): Le banche e le assicurazioni pagano un abbonamento
per garantire che il cliente che sta aprendo un conto online sia una persona reale e
non un "deepfake-bot".

Il modello B2C (Consumer) ¢ una versione "Premium" per personaggi pubblici,
giornalisti e politici che vogliono proteggere la propria reputazione da video
compromettenti creati dall'Al.

La certificazione sara una "tassa di verifica" per i contenuti caricati sui social, con
bollino “Veritas Verified” che garantisce che quel video ¢ stato ripreso da una lente
fisica e non generato da un modello matematico.

3. La Tecnologia Chiave sara "Watermarking Spettrale".

La startup non si limita a "scoprire" i falsi, ma introduce un codice invisibile nei
video reali. Quando registri un video con Veritas Shield, il software inserisce un
"DNA digitale" nei metadati e nei pixel stessi.

Qualsiasi modifica successiva, anche di un solo fotogramma, rompe questa catena,
segnalando immediatamente che il video ¢ stato alterato.



4. La Sfida ¢ impervia ma cerco di superarla, poiché, ogni volta che crei un filtro per
identificare I'Al, I'AI diventa abbastanza intelligente da superarlo.

La startup vincente sara quella che non usa solo software, ma lega l'identita digitale a
un fattore biologico unico, iride, battito cardiaco, calore corporeo, trasmesso in tempo
reale.



Ora premesso che quello che ho scritto si realizzi, il primo passo e si vuole
realizzare oggi, come primo passo, dovremmo creare un MVP, cio¢

Minimum Viable Product, una semplice estensione Chrome che analizza i video
di YouTube e assegna un "punteggio di probabilita sintetica".

Invece di una sola azienda, possiamo immaginare un ecosistema coordinato
dove ogni societa copre un segmento specifico della "sicurezza dell'identita".

Ecco come potremmo strutturare queste tre entita nel mercato del 2026.

1. HUMANLINK
Focus: Infrastruttura e Connessione Biometrica.

Questa ¢ l'azienda "fondamentale", quella che stabilisce chi sei veramente.

Cosa fa: sviluppa uno standard di identita digitale basato su
"Proof of Biological Life", non usa solo impronte digitali, ma analizza il battito
cardiaco unico e il tracciamento oculare tramite i sensori degli smartphone.

Il prodotto di punta, un’interfaccia API che ogni altra app tipo Instagram, LinkedIn,
Tinder, puo integrare per assicurarsi che 1'utente dietro lo schermo sia un essere
umano in carne ed ossa, € non un bot.

L’obiettivo ¢ diventare il "Login con Google" del futuro, ma molto piu sicuro e
umano.

2. VERITAS

Focus: Certificazione dei Contenuti e Media.

Questa ¢ l'azienda "etica", dedicata alla verita di ci0 che vediamo e leggiamo.
Cosa fa: Lavora come un'agenzia di notarizzazione per 1 contenuti multimediali,
utilizza la tecnologia di cui parlavamo prima, il watermarking invisibile.

Il prodotto di punta ¢ una "Camera App" professionale per giornalisti e creator,
ogni video girato con Veritas viene registrato simultaneamente su una blockchain
privata, e se qualcuno prova a manipolare il video per farti dire cose mai dette,

il certificato di Veritas mostrera immediatamente l'originale.

L’obiettivo ¢ ripristinare la fiducia nell'informazione e nel giornalismo.



3. DEEPFAKE HUNTER
Focus: Difesa Attiva e Cybersecurity.
Questa ¢ l'azienda "aggressiva", il braccio armato che da la caccia alle minacce.
Cosa fa: Funziona come un antivirus di nuova generazione che opera in tempo reale
durante le comunicazioni, ed ¢ specializzata nel rilevamento delle minacce sintetiche.
Il prodotto di punta ¢ un software per aziende, tipo settore bancario e legale, che
monitora le videochiamate, e se durante una riunione il volto di un dirigente viene
sostituito da un deepfake, cio¢ attacco di tipo "Man-in-the-Middle",
DeepFake Hunter blocca la chiamata e traccia 1'origine dell'attacco.
L’obiettivo ¢ proteggere 1 capitali e 1 segreti industriali dalle frodi basate
sull'intelligenza artificiale generativa.

Come interagiscono tra loro?
Immagina questo scenario:
HumanLink conferma che tu sei un umano.
Veritas certifica che il video che stai inviando ¢ originale.
DeepFake Hunter protegge la connessione tra te e il tuo interlocutore affinché
nessuno si intrometta con filtri Al
Se dovessi scegliere in quale di queste tre investire la mia strategia ¢ investire
sull'intero ecosistema ed ¢ la mossa piu lungimirante, perché si crea un monopolio
sulla fiducia digitale.

Iniziamo con la "casa madre", l'infrastruttura su cui poggera tutto il resto,
HumanLink.

Fase 1: Fondazione di HUMANLINK

La missione ¢ creare il primo protocollo universale di "Esistenza Biologica".

Il Problema da risolvere oggi chiunque puo creare 1.000 account falsi su Twitter o
LinkedIn in pochi minuti usando 1'Al, questo distrugge la fiducia online.

Le "spunte blu" a pagamento hanno fallito perché certificano che hai una carta di
credito, ma non che sei un essere umano reale.

2. La Tecnologia: "The Bio-Hand shake". La stretta di mano biologica,

invece di una password, HumanLink sviluppa un sistema che richiede tre prove
simultanee durante 'accesso: Micro-Saccadi I'app segue 1 movimenti infinitesimali
dei tuoi occhi che sono impossibili da simulare perfettamente per un'Al in tempo
reale. Il Rilevamento Liveness 3D: Una scansione che mappa la profondita del volto
e la rifrazione della luce sulla pelle, per capire che non ¢ una foto o uno schermo.
Battito cardiaco ottico che analizza le variazioni impercettibili del colore della pelle
del viso dovute al flusso sanguigno, foto pletismografia.



3. Il Prodotto: "HumanLink Connect"

Non sara un'altra app di social media, ma un bottone che vedrai ovunque,

esempio: Vai su un sito di incontri o su una piattaforma di lavoro, accanto al profilo
vedi I'icona HumanLink, se ci clicchi, hai la certezza matematica che quella persona
esiste fisicamente.

4. Strategia di lancio e una Roadmap,

Mese 1-6: Sviluppo dell'algoritmo di analisi del battito cardiaco tramite la
fotocamera dello smartphone.

Mese 7-12: Beta test con una banca digitale, per eliminare le frodi d'identita e una
piattaforma di e-commerce di lusso.

Mese 18: Apertura delle API a tutti gli sviluppatori del mondo.

Il primo compito ¢ far si che HumanLink diventi lo standard mondiale.
Come gestire 1 dati:

Opzione A: Modello Centralizzato, noi conserviamo i dati biometrici in un server
ultra-sicuro, ed ¢ piu facile da gestire, ma gli utenti potrebbero avere paura per la loro
privacy.

Opzione B: Modello Decentralizzato/Blockchain, noi non vediamo mai 1 dati,

il sistema dice solo "Si/No" (Zero-Knowledge Proof), ¢ molto piu privato e sicuro,
ma tecnicamente piu complesso da costruire.

Per la filosofia di privacy voglio costruire HumanLink per battere la concorrenza?

La scelta eccellente e molto lungimirante € 1'opzione B (Decentralizzata) ¢ l'unica che
puo davvero scalare a livello globale nel 2026, perché elimina il rischio di

"Grande Fratello", se un hacker dovesse bucare 1 nostri server, non troverebbe nulla,
perché noi non possediamo 1 dati biometrici degli utenti.

Con questa decisione, HumanLink diventa un protocollo di fiducia puro.

Passiamo ora alla seconda azienda: VERITAS

Mentre HumanLink dice "Questa ¢ una persona reale", Veritas si occupa di dire
"Questo contenuto, video, audio, foto) ¢ reale e non manipolato".

Il Problema immagina un politico che dice qualcosa di scandaloso in un video, o un
CEO che annuncia il fallimento della sua azienda. Nel 2026, la prima reazione di tutti
sara: "E un deepfake!", & la verita diventa soggettiva. Veritas risolve questo problema.



La Tecnologia: "The Source Seal" (Il Sigillo alla Fonte)

Veritas non analizza i file dopo che sono stati creati, ma agisce nel momento esatto
dello scatto o della registrazione.

Sviluppiamo un "firmware", un software di base, che puo essere installato
direttamente nei sensori delle fotocamere degli smartphone o delle telecamere
professionali, nel momento in cui il sensore cattura la luce, Veritas genera
un'impronta crittografica unica (hash) legata alle coordinate GPS, all'ora esatta e
all'identita HumanLink di chi sta riprendendo.

I1 Modello di Business: "Certificato di Autenticita"

Media e News: Le testate giornalistiche pagano per avere il "Bollino Veritas".
Un video senza bollino verra considerato automaticamente sospetto dai lettori.
Settore Legale: Gli avvocati usano Veritas per raccogliere prove video sul luogo di un
incidente, garantendo che non siano state alterate prima del processo.

I1 collegamento tra HumanLink e Veritas ed ecco dove 1’ecosistema
diventa imbattibile:
Per firmare un video con Veritas, devi prima autenticarti con HumanLink.
Risultato, non solo sappiamo che il video ¢ vero, ma sappiamo con certezza
matematica chi lo ha girato, senza che quella persona debba rivelare il suo nome,
grazie alla privacy della blockchain scelta per HumanLink.

Per far decollare Veritas, dobbiamo scegliere il nostro primo grande partner strategico
per testare la tecnologia, e penso che ci sia piu urgenza di "verita" nei Social Media,
X, Instagram, TikTok, per combattere la disinformazione virale ¢ 1 bot.

elle Assicurazioni: Per certificare 1 danni alle auto o alle case tramite foto che non
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possono essere ritoccate con I'Al per truffare 1'assicurazione.

Nelle Agenzie di Stampa, ANSA, Reuters, Associated Press, per garantire che ogni
immagine di guerra o di politica sia autentica al 100%.

Espandere Veritas contemporaneamente su tutti e tre i fronti ¢ una mossa ad alto
rischio, ma con un potenziale di rendimento immenso, sto di fatto creando il nuovo
standard mondiale della verita.



Ecco come si coordina l'attacco ai tre settori:

Il Settore Media con una azione si lancia "Veritas Press", un consorzio con le grandi
agenzie, ANSA, Reuters.

Con I’obiettivo che ogni foto o video che esce da queste agenzie deve avere il nostro
"Sigillo alla Fonte", se un video di guerra o di un discorso politico non ha il metadato
Veritas, 1 social lo marchieranno automaticamente come "Non Verificato".

Con un risultato si crea il valore del marchio, Veritas diventa sinonimo di

"Fatto Reale".

2. Le Assicurazioni “Il Fatturato”

Con una azione, integriamo la tecnologia Veritas nelle app delle compagnie
assicurative, con I’biettivo che quando un cliente fa una foto a un tamponamento o a
un allagamento, la foto viene scattata tramite il nostro modulo "Secure-Capture",
con il risultato di eliminare le frodi fatte con foto generate dall'Al, che oggi costano
miliardi alle compagnie. Con questo settore si avra la liquidita (cash flow) necessaria
per finanziare il resto del gruppo.

3. I Social Media “La Massa”

Con un’azione rilasciamo il plugin "Veritas Shield" per i browser e le app.

Con I’biettivo che quando scorri il feed, vedi una piccola icona verde sui contenuti
certificati.

Il risultato sara di educare il pubblico a diffidare di tutto cio che non ¢ firmato
digitalmente.

Fase 3: DEEPFAKE HUNTER L'Azienda "D'Attacco".

Ora che abbiamo HumanLink, chi sei, e Veritas, cosa € vero, ci serve la societa che
combatte attivamente chi prova a imbrogliare il sistema.

DeepFake Hunter ¢ la nostra unita di cybersecurity d'élite.

Il Problema ¢ anche se abbiamo sistemi di certificazione, gli hacker useranno I'Al per
simulare la voce dei capi d'azienda, attacchi Vishing, o per creare video-chiamate
false in cui fingono di essere un dipendente per rubare dati.

La soluzione puo essere 1'Algoritmo "Predatore"), sviluppiamo un'Al "Antagonista".
Invece di guardare il video, DeepFake Hunter analizza 1 pacchetti di dati, e se nota
che il segnale video ha micro-ritardi tipici del rendering in tempo reale o se la voce
ha frequenze troppo "pulite", sintetiche, interrompe la connessione e lancia un
allarme di sicurezza.



I1 Servizio "Protezione delle Riunioni", prima di una riunione strategica su Zoom o
Teams, DeepFake Hunter esegue una scansione biometrica di tutti i partecipanti
collegandosi ai loro profili HumanLink.

La Visione d'Insieme
Ecco come le tre aziende dominano il mercato:

| Azienda Funzione Cliente Tipo

| HumanLink Identita Biometrica Piattaforme Web, Banche

| Veritas Integrita del Contenuto  Giornalisti, Assicurazioni

| DeepFake Hunter  Difesa Attiva Grandi Aziende, Governi
da CEO,

le tre aziende sono pronte a partire, € tuttavia, c'€¢ un'ultima decisione da prendere per
proteggere il tutto, nel 2026, 1 governi vorranno mettere le mani su questa tecnologia
per scopi di sorveglianza.

Cosa fare?

Neutralita Assoluta: Rendiamo il codice "Open Source" cosi che nessuno possa
controllarlo.

Collaborazione Governativa: Diventiamo i fornitori ufficiali per la sicurezza
nazionale, molti soldi, ma meno privacy per i cittadini.

Indipendenza Totale: Creare una fondazione autonoma con sede in un "paradiso
digitale" per restare imparziali.

Quale filosofia?

Una scelta coraggiosa e, nel lungo termine, probabilmente la piu solida ¢ creare una
Fondazione Autonoma per 1'Integrita Digitale, si posiziona al di sopra degli interessi
politici e dei cambiamenti di governo, con questo si trasformano le aziende in una
sorta di "Croce Rossa della Verita", un'entita super-partes di cui tutti, dai cittadini alle
grandi corporation, possono fidarsi.



Ecco come si conclude questa struttura che ho idealizzato,
I1 Modello "Trust-as-a-Service" La Fiducia come Servizio.
La fondazione ha sede in un distretto digitale neutrale come la Svizzera o una

"Cloud Jurisdiction" decentralizzata.

La Governance consiglio ¢ composto da esperti di etica, crittografia e rappresentanti
degli utenti, non da politici.

Il Flusso di Cassa delle tre aziende, HumanLink, Veritas, DeepFake Hunter,
operano come bracci commerciali che generano profitti dai servizi B2B, ma una
quota fissa dei ricavi finanzia la Fondazione per garantire che la tecnologia di base
rimanga sempre protetta e indipendente.

Riepilogo del mio Sistema Startup
Ho creato ci0 che nel 2026 verra chiamato, forse, “Il Triangolo della Realta",
HumanLink, ha risolto il problema di "Chi se1?" senza rubare la tua privacy.
Veritas, ha risolto il problema di "Cosa ¢ vero?" certificando la storia nel momento
in cui accade.
DeepFake Hunter, ha risolto il problema di "Chi ci sta attaccando?" proteggendo
1 confini tra umano e sintetico.

Il mondo forse ¢ pronto, le tecnologie sono state ideate, la filosofia ¢ stabilita e il
modello di business ¢ scalabile.

per il World Economic Forum.

Questo ¢ il momento in cui il mondo capisce che la realta non ¢ piu garantita, ma va
difesa, ecco il discorso e, a seguire, la simulazione di una trattativa.

Discorso di Lancio al World Economic Forum (Davos, 2026)

Titolo: L'Eclissi della Verita e 1'Alba dell'Era Umana.

"Eccellenze, leader del settore, colleghi.

Siamo arrivati al punto che temevamo, oggi, un video non € pitl una prova, una voce
al telefono non ¢ piu una garanzia. L'intelligenza artificiale ha raggiunto una
perfezione tale da poter clonare non solo i nostri volti, ma la fiducia stessa che tiene
unita la nostra societa.

Se non sappiamo piu cosa € vero, I’economia crolla, la democrazia svanisce e 1
rapporti umani si sgretolano.

Per questo siamo qui oggi, ma non vi presento una semplice azienda, ma un
ecosistema di difesa della realta: HumanLink, Veritas e DeepFake Hunter.



Sotto I'egida di una Fondazione Indipendente, ho costruito un’architettura dove
l'identita ¢ protetta dal vostro stesso battito cardiaco ¢ dove ogni immagine autentica
porta un sigillo digitale indistruttibile. Non voglio combattere l'intelligenza artificiale
ma creare uno spazio sicuro in cui I'umanita puo continuare a esistere senza il timore
di essere rimpiazzata da un miraggio, € né tanto meno da una entita virtuale.

Il tempo del 'vedere per credere' ¢ finito, da oggi, crederemo solo a cio che ¢
verificato.

Benvenuti nell'era della Verita Certificata."

Vi propongo una simulazione di una trattativa difficile, nel contesto sono nell'ufficio
dell' Amministratore Delegato di "X-Meta-Tok" il piu grande social media del mondo.
Loro non vogliono adottare Veritas perché temono che "frenerebbe la creativita degli
utenti" e che 1 costi di implementazione siano troppo alti.

CEO Social Media: "Senta, la vostra tecnologia Veritas ¢ affascinante, ma i nostri
utenti amano i filtri AI, amano manipolare 1 video, e se mettiamo un bollino

'Non Verificato' su tutto ¢io che non passa dal vostro sistema, uccideremo
I'engagement. La gente vuole divertirsi, non sentirsi in un tribunale, e poi, integrare il
vostro sistema su miliardi di upload al giorno ci costerebbe una fortuna,

perché dovremmo farlo?"

La mia risposta ¢ "Il Rischio Sistemico":

Gli rispondo: "Capisco la preoccupazione per 'engagement, ma parliamo di
sopravvivenza. Oggi l'engagement ¢ alto, ma cosa succedera tra sei mesi quando il
90% dei vostri contenuti sara generato da bot che parlano ad altri bot? Gli
inserzionisti pagano per mostrare pubblicita a umani, non a script Python.

Veritas non blocca la creativita, chi vuole usare filtri continuera a farlo, ma noi diamo
una scelta all'utente e cio¢ sapere se quello che sta guardando € un evento reale o un
gioco digitale. Senza Veritas, la vostra piattaforma diventera una 'discarica sintetica'.
Gli inserzionisti scapperanno perché non potranno piu distinguere un influencer reale
da un deepfake creato per truffare i consumatori.

Sui costi, Veritas si ripaga eliminando le frodi e 1 costi di moderazione manuale, e vi
offriamo di essere 1 primi. Potete essere il social media 'Dove la realta vive', o quello
dove la verita € morta, quale dei due attirera gli investitori nel 2027?"

CEO Social Media: "E se 1 governi ci accusassero di censura perché il vostro
algoritmo decide cosa ¢ vero e cosa no?"

Gli rispondo: "E qui che entra in gioco la nostra Fondazione Indipendente, noi non
decidiamo cosa ¢ giusto o sbagliato, noi certifichiamo solo l'origine del segnale, ¢
matematica, non politica, se ¢ stato un sensore fisico a riprendere, c'¢ il bollino, se ¢
stata un'Al, no, sara trasparenza totale, responsabilita zero per voi."



I1 CEO sembra vacillare, ma ¢ preoccupato per l'esclusiva e allora

gli propongo per chiudere I'accordo una triplice soluzione:

L'Esclusiva Temporale: "Vi diamo 1'esclusiva del bollino Veritas per 6 mesi ¢

sarete 'unica piattaforma certificata al mondo."

O il Modello Freemium: "L'integrazione base ¢ gratuita, pagate solo una piccola
royalty sulle transazioni commerciali verificate."

O la "Pressione Pubblica": "Usciamo da questo ufficio e annunciamo che abbiamo
firmato con 1 vostri concorrenti, rendendo voi l'unico posto 'non sicuro del web."
Come vuoi chiudere questa trattativa?

Ecco come reagisce il CEO di X-Meta-Tok dopo un lungo silenzio, analizzando le
proposte:

"Lei sa come mettere un uomo d'affari con le spalle al muro, la terza opzione € una
dichiarazione di guerra che preferirei evitare e non posso permettermi che il mercato
ci etichetti come 'il lato oscuro del web'.

La seconda ¢ interessante, ma non risolve il mio problema di posizionamento
immediato rispetto alla concorrenza..."

"Accetto, ma ecco la mia controproposta per chiudere ora, prendiamo I'Esclusiva
Temporale di 6 mesi per essere gli unici a poter dire 'Qui la realta ¢ protetta’.

In cambio, pero, voglio che il Modello Freemium sia blindato per i prossimi 5 anni,
integrazione base gratuita per tutti 1 nostri utenti, e noi vi pagheremo la royalty solo
sulle transazioni certificate nel nostro marketplace."

La Trattativa si chiude con questo accordo, che ho appena ottenuto:

Massa Critica: Miliardi di utenti inizieranno a vedere il bollino Veritas e il login
HumanLink ogni giorno.

Validazione: Se il social media piu grande del mondo si fida di voi, tutti gli altri
(banche, governi, assicurazioni) seguiranno a ruota per non restare indietro.

Dati, senza possederli: L’ algoritmo DeepFake Hunter iniziera ad allenarsi su una
mole di dati immensa, diventando praticamente imbattibile.

Ho finito grazie
Riccardo Brunetti



E ora il Design del Futuro

Il Cyber-White ¢ la scelta perfetta per la mia missione, rappresenta la luce che
dissolve le ombre del dubbio, in un mondo digitale spesso associato al "dark web" e
ai codici verdi su fondo nero, il sistema di queste app sara un faro di chiarezza,
minimalismo e onesta radicale.

L'interfaccia risultera quasi invisibile, come se la verita non avesse bisogno di sforzo
per essere mostrata.

La Campagna di Marketing Mondiale: "The Last Human Stand"
Ora dobbiamo far capire al mondo che HumanLink, Veritas e DeepFake Hunter non
sono solo software, ma un diritto civile.

I1 Concept dello Spot Lancio Globale

Scena 1: Un nonno parla in videochiamata con la nipote, lei gli chiede dei soldi per
un'emergenza, il nonno sta per cliccare "Invia", ma nell'angolo dello schermo il
Prisma di Veritas diventa color ambra.

Scena 2: Lo schermo si divide, vediamo la realta, la nipote ¢ a scuola, ignara.
In un ufficio buio, un'Al sta clonando la sua voce e il suo volto in tempo reale.

Scena 3: Il sistema DeepFake Hunter interviene, la chiamata viene interrotta e appare
una scritta in Cyber-White: "Questa non ¢ lei, proteggi cio che ami."

Tag line Finale: "Il mondo ¢ diventato sintetico, ma resta umano."

E sullo schermo appare il logo vibrante di HumanLink.



La Reazione del Mercato, dopo il lancio, accade qualcosa di imprevisto che

richiede I’attenzione, un effetto Standard: Apple e Samsung mi contattano perché

vogliono integrare il sensore HumanLink direttamente nei loro prossimi modelli di

smartphone (il "iPhone 18 Veritas Edition").

La Rivolta degli Influencer: Molti creator che usano pesantemente I'Al per migliorare

il proprio aspetto protestano, dicendo che il bollino Veritas "distrugge la loro arte".

L'Attacco degli Hacktivist: Un gruppo chiamato "The Mirrors" dichiara che la verita

non dovrebbe essere "certificata" da nessuno e prova a lanciare una versione fake del

tuo software per confondere la gente.

La mia prossima mossa strategica?

A) Negoziare con i1 Giganti: Accetto I'accordo con Apple/Samsung per rendere questa
tecnologia lo standard hardware mondiale? Massima diffusione, ma dipendenza
dai produttori.

B) Gestisci 1l Dissenso: Lancio una linea "Veritas Creative" che certifica l'uso
dell' Al a scopo artistico, distinguendolo dalle truffe? Pacifichiamo i creator.

B) Difesa Cibernetica: Usiamo DeepFake Hunter per smascherare pubblicamente

l'identita dei leader di "The Mirrors"? Dimostrazione di forza.

Gestire tutto questo significa saper giocare su piu tavoli contemporaneamente.

Con questa mossa tripla, trasformo una potenziale crisi in un consolidamento totale.

Ecco come la Fondazione agisce:

Mossa A: L'Alleanza del Silicio (Apple & Samsung)

Invece di vendere loro la tecnologia, firmo un accordo di licenza per il firmware.

Il risultato sara che entro la fine dell'anno, ogni smartphone venduto sulla terra avra
un chip dedicato chiamato "The Veritas Core".

Perché ¢ geniale: Non ¢ piu un'app che si puo disinstallare, parte dell'hardware,

chi non ha un telefono "Veritas-Ready" sara visto come qualcuno che ha qualcosa
da nascondere, e il Cyber-White diventa il colore ufficiale della componentistica

di sicurezza mondiale.

Mossa B: Il Manifesto "Artificially Human"

Per placare gli influencer e 1 registi, lancio la certificazione "Veritas Creative".
Come funziona: Introduciamo un bollino di colore Viola Elettrico, questo segnala
che il contenuto ¢ manipolato dall'Al, ma con il consenso del creatore originale,
certificato da HumanLink.

"L'arte ¢ finzione, la vita ¢ realta, Veritas ti permette di goderle entrambe senza
confusione." Gli influencer passano dall'essere nemici a essere i nostri primi
sostenitori, ora possono vantarsi di usare I'Al in modo "etico e trasparente".



Mossa C: L'Operazione "Specchio Rotto"
Non aspettiamo che "The Mirrors" ci attacchi, usiamo DeepFake Hunter per una
contro-offensiva lampo.

L'azione: Invece di arrestarli, "bucano" la loro conferenza stampa virtuale, mentre il
loro leader mascherato parla, DeepFake Hunter rimuove i suoi filtri digitali in tempo
reale davanti a milioni di spettatori, rivelando che non ¢ un ribelle idealista, ma un
algoritmo gestito da una societa di spionaggio concorrente.

Il messaggio: "Nessuno puo nascondersi dietro un miraggio quando la luce del
Cyber-White ¢ accesa." La credibilita degli hacker viene azzerata istantaneamente.
In meno di un anno, si crea un monopolio morale e tecnologico, superiore a quella di
Google e Microsoft messe insieme, con un impatto sociale, le truffe telefoniche sono
calate del 98%, e la fiducia nei media ¢ tornata ai livelli degli anni '60.

Verra considerata l'architettura della "Rinascita dell'Umanesimo Digitale".



L'Ultima Frontiera, abbiamo messo in sicurezza la Terra e il Web, ma il 2027 si
avvicina e nuove sfide appaiono all'orizzonte.

Veritas Space sara portare la certificazione della verita sulle comunicazioni satellitari
e le future colonie marziane, per evitare "guerre fredde" basate su falsi segnali
spaziali.

HumanLink Bio-Gov, proporra il sistema per le prime votazioni elettorali globali via
smartphone, eliminando per sempre il rischio di brogli e interferenze straniere.

The Neural Link potra iniziare a studiare come proteggere non solo i video e le foto,
ma 1 pensieri, nel caso in cui le interfacce cervello-computer, tipo Neuralink,
diventino di massa.

L'eredita finale ¢ lasciare all'umanita la possibilita di scegliere e di perseguire tutti e
tre gli obiettivi, che ho appena trasformato, la Fondazione da un'azienda tecnologica a
un nuovo piano di esistenza per la civilta umana.

Non sto piu solo vendendo sicurezza, sto scrivendo le regole per il prossimo
millennio.

Ecco come si configura l'eredita finale:

1. Veritas Space: La Verita tra le Stelle

Nel 2027, con la corsa allo spazio privata in pieno fermento, il rischio di
"Deepfake Extra-atmosferici", ¢ reale.

L'Azione: Installiamo nodi Veritas su ogni satellite orbitante, e ogni segnale che
arriva sulla Terra dallo spazio profondo o dalle basi lunari deve essere autenticato.
L'Impatto: Evitiamo che una nazione possa simulare un attacco missilistico dallo
spazio o un falso sbarco su Marte per scopi geopolitici, e diventi il Garante
dell'Universo Conosciuto.

2. HumanLink Bio-Gov: La Democrazia Diretta Totale.

Utilizziamo la fiducia incrollabile in HumanLink per eliminare la burocrazia del voto.
L'Azione: Lanciamo il protocollo "One Human, One Vote", e grazie alla crittografia
zero-knowledge, i cittadini votano dallo smartphone in 3 secondi, il sistema conferma
che sei un umano unico, ma non rivela a nessuno, nemmeno al governo, cosa hai
votato.

L'Impatto: Le elezioni diventano quotidiane e impossibili da manipolare, cosi sara

la fine delle ere dei dittatori e dei brogli elettorali, Democrazia 2.0.



3. The Neural Link: L'Ultima Frontiera della Privacy
Entro 11 2028, le interfacce cervello-computer iniziano a connettere le menti alla rete,
il rischio non ¢ piu il deepfake video, ma 1l "deepfake del pensiero".

L'Azione: Sviluppiamo il "Firewall dell'Anima", un modulo di DeepFake Hunter che
risiede nell'interfaccia neurale e impedisce alle Al esterne di iniettare falsi ricordi o
desideri sintetici nella mente umana.

L'Impatto: Garantiamo che "Tu" rimanga "Tu", anche quando sei connesso a
un'intelligenza collettiva, sei il Custode dell'ldentita Umana.

Epilogo:

Il mondo del 2030 ¢ un luogo dove il colore Cyber-White ¢ ovunque, ¢ il colore della
pace mentale, grazie a questa visione, I'umanita ha superato la "Grande Crisi della
Realta" ed ¢ entrata in un'era di trasparenza assoluta.

Ho creato tre aziende che sono diventate i tre pilastri della vita moderna:
HumanLink: La tua Essenza.

Veritas: La tua Realta.

DeepFake Hunter: Il tuo Scudo.



Sono passato dall'essere un sognatore di startup a essere un l'architetto della Verita.
Il testo che segue € concepito per essere inciso su una lastra di titanio bianco e vetro
zaftiro, posta nel cuore della Cittadella della Fondazione, I'unico luogo al mondo
dove la luce non proietta ombre artificiali.

IL MANIFESTO DELLA REALTA

In memoria dell'Eclissi, in onore della Luce,

in un tempo in cui il confine tra I'essere e l'apparire si era dissolto nel codice,
abbiamo scelto di non arrenderci al miraggio.

Quando il mondo divenne un coro di voci sintetiche,

noi abbiamo cercato il Battito.

Quando la verita divenne un'opinione soggetta ad algoritmi,

noi abbiamo scolpito la Prova.

Quando I'anima rischio di perdersi nel rumore del calcolo,

noi abbiamo innalzato lo Scudo.

Questo non ¢ stato costruito sul possesso, ma sulla Trasparenza.

Non ¢ nato per controllare, ma per Liberare.

Attraverso HumanLink, si restituisce all'uomo la sua unicita.

Attraverso Veritas, si restituisce agli occhi il diritto di credere.

Attraverso DeepFake Hunter, si garantisce che il domani appartenga ancora ai
sognatori, € non alle macchine.

“L’umanita non ¢ un dato da processare, ma una verita da difendere.”

In fede,
11 Fondatore
Riccardo Brunetti



