
 
 
 

Promozioni del Software P. Shop  WIN NT. 
 
Le Promozioni del software P. Shop WIN NT si attivano nei seguenti casi: 
 
1° Alla creazione della tabella promozione senza vincoli 
 
2° Intervallo di date (dalla data inizio alla data fine)  
    Es.  
    Dal 09/05/2011 al 15/05/2011 articolo biscotti mulino bianco 
    Dal 13/05/2011 al 19/05/2011 articolo merendina mulino bianco 
    Ecc. 
 
3° Giorno della settimana 
     Es. 
     Lunedì  articolo birra peroni 
     Martedì articolo aranciata fanta 
     Ecc. 
 
Nel 2° e 3° caso è possibile inserire intervallo di orario 
      Es.  
     dal 09/05/2011 al 15/05/2011 dalle 08:00 alle 13:00  articolo biscotti mulino bianco  
      Ecc. 
      Ecc. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tipo di promozione: 
 
LL =  Prezzi Listini 

     prezzo di vendita relativo al listino (0 1 2 3 4 5)   
    (0 = prezzo impostato manualmente 1-5 listini ) 
    Quantità = 2    N. Pezzi = 2     Listino1 = € 1,20    Listino2 =  € 1,05 
    Prezzo di vendita = € 1,05 
 
Prezzi Listini: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



VA =  Valore Assoluto (Taglio Prezzo) 
                 Il prezzo di vendita si ricava sottraendo il valore1 al prezzo di listino1  
      Listino 1 = € 1,20    Valore 1 = € 0,50  

     Prezzo di vendita  = € 0,70 
     La promozione si attiva anche per gli articoli inseriti nel Mix-Match 
 
Valore Assoluto (Taglio Prezzo): 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



VX =  (Taglio Prezzo con il massimo di pezzi acquistabile) 
                 Il prezzo di vendita si ricava sottraendo il valore1 al prezzo di listino1  
      Listino 1 = € 1,20    Valore 1 = € 0,50  

     Prezzo di vendita  = € 0,70 
     La promozione si attiva anche per gli articoli inseriti nel Mix-Match 
     La promozione si disattiva al momento in cui i pezzi di vendita superano il massimo dei       
     pezzi  della promozione.                                                                                    
  
 
Taglio Prezzo con il Massimo di pezzi Acquistabile: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Taglio Prezzo con il Massimo di pezzi Acquistabile Mix-Match: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SC =  Sconto % 
    prezzo di vendita scontato in percentuale  
    Listino1 = € 1,20 Valore1 = 10%) 
    Prezzo di  vendita =  € 1,08 
 
Sconto %: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SI =  Soglia di valore (si attiva al raggiungimento della quantità imposta.) 
prezzo di vendita si ricava sottraendo la somma del valore1 e valore2 al listino1 al 
raggiungimento della quantità. 
Listino1 = € 1,20     Quantità = 2    Valore1  =  € 0,40  Valore 2 = € 0 
Un prodotto  =  €  1,20 
Due prodotti =  €  2,00 
Tre prodotti  =  €  3,20 
Ecc ecc. 

 
Soglia di valore: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SH =  Scheda Plu 
La promozione si attiva nel momento in cui il cliente è in possesso della scheda . 
 

La promozione fa riferimento alle regole del taglio prezzo relativo al 1° valore. 
Scheda PLU 1° Valore: 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



La promozione fa riferimento alle regole dello sconto % relativo al 2° valore. 
Scheda PLU 2° Valore: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



PP =  Prendi  e Paghi 
       (Prendi 3 pezzi e paghi 2 pezzi stesso articolo)  
     (Prendi 4 pezzi e paghi 3 pezzi stesso articolo)  
                Ecc. 
          
                Prendi = Quantità 
     Paghi  = Pezzi  
 
 Es n.1. 
            Prova 000016  prezzo di vendita         € 1,76 (Prendi 3 e Paghi 2) 
       
            Prendi   =  (3-Prova 000016)     
 Paghi    =  (2-Prova 000016)      =  € 3,50 
 
   

Prendi e Paghi: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Es n.2. 
(Valore 1 =  € 0,50) 

            Prova 000016  prezzo di vendita         € 1,76 (Prendi 3 e Paghi 2 ) 
       
            Prendi   =  (3-Prova 000016)     
 Paghi    =  (2-Prova 000016)      =  € 3,50 

(1-Prova 000016)      =  € 0,50 
Totale            =  € 4,00 

 
   

Prendi e Paghi: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



MM =  Mix Match 
     (Prendi 3 pezzi e paghi 2 pezzi) articoli dello stesso prezzo di vendita e famiglia 
     (Prendi 4 pezzi e paghi 3 pezzi) articoli dello stesso prezzo di vendita e famiglia 
 
                Prendi = Quantità 
     Paghi  = Pezzi 
 
 Es n.1. 
            Prova 000018  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
  Prova 000019  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
    Prova 000020  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
 
            Prendi   =  (1-Prova 000018)   (1-Prova 000019)  (1-Prova 000020) 
 Paghi    =   (1-Prova 000018)   (1-Prova 000019)  (0-Prova 000020)   =  € 3,70 
   

Mix Match: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Segue: 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Es n.2. 
(Valore 1 =  € 0,50) 

            Prova 000018  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
  Prova 000019  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
    Prova 000020  prezzo di vendita         € 1,85 (Prendi  3 e Paghi 2) 
 
            Prendi   =  (1-Prova 000018)   (1-Prova 000019)  (1-Prova 000020) 
 Paghi    =   (1-Prova 000018)   (1-Prova 000019)  (1-Prova 000020  € 0,50 )   =  € 4,20 
   

Mix Match: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Segue: 

 
 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



PA =  Paniere 
     (Prendi articoli e l’ultimo omaggio) 
     Prendi = Quantità 
     Paghi  = Pezzi  
 
     Es n.1. 
                Prova 000005  prezzo di vendita         € 1,90 (Prendi 1 e Paghi 1) 
      Prova 000009  prezzo di vendita         € 2,20 (Prendi 1 e Paghi 1) 
     Prova 000013  prezzo di vendita         € 1,50 (Prendi 1 e Paghi 0) 
             
                Prendi   =  (1-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013)     
     Paghi    =  (1-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013 omaggio)  =  € 4,10 

              
Paniere:

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 



Segue: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Es n.2. 
                Prova 000005  prezzo di vendita         € 1,90 (Prendi 2 e Paghi 2) 
      Prova 000009  prezzo di vendita         € 2,20 (Prendi 1 e Paghi 1) 
     Prova 000013  prezzo di vendita         € 1,50 (Prendi 1 e Paghi 0) 
             
                Prendi   =  (2-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013)     
     Paghi    =  (2-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013 omaggio)  =  € 6,00 
                  

Paniere: 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Segue: 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Es n.3. 
    (Valore 1 =  € 0,50) 

                Prova 000005  prezzo di vendita         € 1,90 (Prendi 2 e Paghi 2) 
      Prova 000009  prezzo di vendita         € 2,20 (Prendi 1 e Paghi 1) 
     Prova 000013  prezzo di vendita         € 1,50 (Prendi 1 e Paghi 1 = € 0,50) 
             
                Prendi   =  (2-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013)     
     Paghi    =  (2-Prova 000005)   (1-Prova 000009)  (1 –Prova 000013  € 0,50)  =  € 6,50 
                  
 

Paniere: 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
Segue: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



PROMOZIONE SPECIALE. 
La promozione si attiva in quel determinato giorno della settimana su tutti gli articoli non in 
promozione, escluso articoli inseriti nel mix-macth. 
In questa promozione non viene indicato il codice articolo. 
Tipo di promozione: 
VA -Valore Assoluto (viene sottratto dall’importo il valore del campo  1° valore) 
SC - Sconto (il prezzo di vendita viene scontato del valore del campo 1° valore) 
SH – Scheda cliente 
          1) campo 1° valore diverso da zero 
              (viene sottratto dall’importo il valore del campo 1° valore) 
          2) campo 1° valore = zero campo  2° valore diverso da zero 
              (il prezzo viene scontato del valore del campo 2° valore) 
 
N.B. 

Se sulla scheda del cliente viene associato una percentuale di sconto,  
  in questo caso il prezzo di vendita viene scontato della percentuale di sconto  

e poi viene sottratto il valore del campo 1° valore oppure ulteriore sconto  
del valore campo 2° valore.  
 
Se vengono gestite bilance con l’esplosione dello scontrino in questa fase bisogna 
disattivare questa operazione e gestire le bilance ad etichette. 

 
 Si possono attivare degli intervalli di tempo: 
            da data a data 
            dalle ore alle ore. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tutti i lunedì del mese di maggio del 2013 e dalle ore 10,00 alle ore 
12,00,  Sconto del 10% su tutti gli articoli non in  promozione   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Sugli articoli inseriti in questa tabella non viene  applicato lo sconto del 
10% tutti i lunedì del mese di maggio del 2013 e da lle ore 10,00 alle ore 
12,00  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tutti i martedì deduzione di € 0,50 su tutti gli ar ticoli non in promozione 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tutti i giovedì per i clienti con la fidelity card deduzione di € 0,50 su tutti 
gli articoli non in promozione 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tutti i mercoledì per i clienti con la fidelity car d sconto del 10% su tutti 
gli articoli non in promozione 

 
 
 
 
 
 
 
 
Con i migliori saluti. 
angelo pignatelli 


